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EXECUTIVE SUMMARY 
0.1 Le tendenze della filiera in Italia 

Nella fase agricola, l’offerta di frutta ammonta a circa 8 milioni di tonnella‐
te ed incide per il 15% circa sul valore della produzione ai prezzi di base delle 
coltivazioni agricole e per l’8% su quello complessivo generato dal sistema 
agricolo nazionale, attestandosi a circa 4 miliardi di Euro. La fase agricola è ca‐
ratterizza da un numero molto elevato di aziende frutticole, oltre 236mila, che 
hanno una dimensione media assai modesta, pari a circa 1,8 ettari, senza parti‐
colari variazioni del dato passando dal Sud al Nord del Paese. La tendenza in 
atto nel periodo 2000‐2010 mostra un piccolo incremento della dimensione 
media aziendale, da imputare essenzialmente alla riduzione del numero di 
aziende agricole. Uno dei principali fattori che caratterizza i diversi sistemi 
produttivi è la presenza dell’associazionismo nel territorio che consente di 
concentrare la produzione attraverso coop ed Op.  

La fase industriale genera un volume di affari che si aggira intorno ad 1,1 
miliardi di euro che corrisponde all’1% del fatturato complessivo 
dell’agroalimentare italiano.  

Gli scambi commerciali costituiscono una delle peculiarità di questo com‐

parto che può essere definito export oriented in quanto presenta un elevato 

tasso di autoapprovvigionamento ed un saldo molto positivo. Mele, uve da ta‐

vola, pere e kiwi sono i principali prodotti esportati dall’Italia, mentre le impor‐

tazioni di frutta sono costituite essenzialmente da banane, frutta tropicale e 

prodotti fuori stagione.  

Il comparto è caratterizzato da un saldo attivo della bilancia commerciale 
di 1,4 miliardi di euro per il fresco cui si sommano i 390 milioni di euro della 
frutta trasformata.  

Per quanto concerne la domanda nazionale, la frutta rappresenta il 7% 
della spesa complessiva degli italiani per alimentari e bevande. Tra il 2008 ed il 
2012, gli acquisti di frutta hanno registrato una flessione media annua dello 
0,7%, mentre la spesa è cresciuta ad un tasso medio annuo dello 0,2%. Tale 
andamento è conseguenza della crisi economica che ha colpito l’Italia ma in 
parte è dovuta anche alla disaffezione al consumo di frutta da parte di ampie 
fasce di popolazione. Nonostante la flessione degli acquisti, l’indice di penetra‐
zione della frutta fresca si mantiene su livelli molto elevati 


